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2021 中国旅游如何浴火重生
文/康  影

2020 年 12 月 30 日，文化和旅游部发布公告，

提醒广大游客“非必要不安排出境旅游，国内旅游做

好个人健康防护”。

公告提示：游客非必要不安排出境旅游。当前，

境外疫情加速蔓延，国内出现多点、零星、散发病例，

外防输入、内防反弹风险持续加大。为确保安全，应

坚持非必要不安排出境旅游。同时，如果在国内旅

游，需要做好个人健康防护。尽量做到远离国内中

高风险地区，并且在出行前应该通过权威渠道及时

了解并遵守出发地、目的地的疫情防控政策，清楚当

地是否需要出示核酸检测证明或健康码等要求。如

果我们在旅游期间，游客都应当做好自我防护，坚持

戴好口罩，并且勤洗手，也要养成一种好习惯，人与

人尽量保持“一米”以上的安全距离。讲究卫生，落

实“光盘行动”，也应该做到杜绝“舌尖上的浪费”，

自觉减少一次性物品使用，注重环保，树立文明、绿

色风尚。

2020 年 12 月 31 日，国家卫健委副主任、国务

院联防联控机制科研攻关组疫苗研发专班负责人曾

益新指出，疫苗的基本属性是属于公共产品，肯定是

为全民免费提供，这是一个大前提。从 2021 年 1 月

开始，北京市各区对重点接种人群逐批开展新冠疫

苗接种工作，预计将于 2021 年春节前对涉及进口冷

链物品的口岸一线海关检验检疫人员，医疗、快递、

及口岸装卸、搬运、社会保障、运输、网约车相关人员

等重点人群完成新冠疫苗紧急接种。根据国家部署

和疫苗批准上市及供应情况，2021 年春节后组织开

展其他人群接种工作。

文化和旅游部在新闻发布会中已经明确指出，

我国目前要在 2021 年的春节期间做好疫情防控工

作，旅行社及在线旅游企业的出入境团队旅游及“机

票 + 酒店”业务仍旧保持暂停状态。同时，各个景区

接待游客的数量不应超过景区最大承载量的 75%，

娱乐场所如剧院等演出场所，同一场次的观众人数

不应超过座位总数的 75%，其他娱乐游艺服务场所

的消费者人数不应超过核定可接纳人数的 75%。同

时，由于 2021 年初的疫情有所反弹，让这个春节档

充满了不确定性。一位票房数据平台的资深分析师

提出，2021 年春节档影片上映的不确定性体现在两

个方面：首先，总票房收入将会比预期低，以及非票

务收入（如影厅食品及影视剧集周边产品）大幅减

少；二是在“就地过年”的大基调下，部分在外打工

者无法回老家过年，小镇的影城收入恐不及预期，生

存空间进一步收窄。

2020 年，国内众多景区均对全国游客执行门票

减免政策，从 2021 年 1 月 1 日零时起，以五台山景

区、平遥古城、曲阜三孔景区、孟庙孟府景区、凉山

州邛海、泸沽湖为代表的景区，对全国游客恢复工

作日门票收费政策，对全国医护人员及其直系亲属

的免票政策继续执行。不同景区的执行有效期略

有不同，五台山景区对全国医护人员及其直系亲属

的免票政策执行至 2021 年 3 月 25 日，三孔景区、

孟庙孟府景区对全国医务工作者免费优惠政策延

长至 2021 年 12 月 31 日，邛海景区、泸沽湖景区对

全国医护医务工作者免费优惠政策延长至 2021 年

3 月 1 日。

2021 年春节疫情封城的可能性很小，因为我国

疫情目前已得到了很好控制，虽然国外疫情现在比

较严重，每日也有境外或本地新增病例增加，但我国

在过去一年中已经总结了一整套防控措施，对于疫

情能够做到及时发现，并可以第一时间把疫情范围

控制住。虽然春节期间人员的流动性较大，火车及

航班的人群构成比较复杂，但只要人群中没有感染

者，发生重大的疫情概率就比较低。

此外，中国疾控中心流行病学首席专家吴尊友

透露，我国现在已采取了一系列措施防止国际物流

作为病毒载体将疫情传入中国，现在无论是空运、

陆运、海运，在物品入关的时候，我国已经加强了对

物品和集装箱外部包装的检测，尽可能地减少了受
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污染的物品进入国内；对国际物流运输从业人员，

提升他们的防护级别，要求他们在有高等级防护要

求的情况下进行作业，并及时安排此类人群接种新

冠疫苗；同时，加强环境和人员的检测，一旦有环境

的污染和人的感染，能够在第一时间发现，并把疫情

控制在萌芽当中。如瘦西湖景区在各个点上加强了

牌示的提醒，以及工作人员的巡查，提醒游客注意安

全，让游客在欣赏美景、体验新年的同时，也能有着

安全的游园氛围。

常态化疫情防控下，安全、私密、灵活、自由的

“一家一团”小团旅游更符合人们出行的实际需求，

“小团游”成为 2021 年春节假期的关键词之一。目

前，旅行社上架的春节“一家一团”小团游产品覆盖

了全国旅游目的地，线路以 4 至 7 天为主，售价在

2399 元至 8299 元不等。小团 2 至 4 人即可独立成团，

不与陌生人同行，专车专用，行程自由。此外，若报

名后改变主意，小团还可享受出发前 30 天以上安心

退改。套餐式的行程选项将是春节“一家一团”旅

游产品的一大特色。据旅行社工作人员介绍，有别

于完全的定制游以及大众团队游，游客可在旅行社

策划的多条游览、体验行程中自主选择合适项目，更

具个性也更省心。

2021 年是“十四五”开局之年，也恰逢中国共产

党建党 100 周年，我国的红色旅游必将迎来井喷式的

大发展，可以带动旅游发展质量提升一个档次。部分

景区及地方政府已经为了当地的红色旅游发展制定

新的规划，期望打出自己独特的红色名片，讲好当地

的红色故事、发展故事。当前，我国红色旅游发展形

式多种多样，已经形成“红色 + 乡村”“红色 + 绿色”“红

色 + 民俗”等模式，红色旅游已经成为了贫困地区“脱

贫摘帽”甚至走向富裕的一个重要途径，红色旅游也

持续助力乡村振兴。我国的红色教育不断推进，参与

红色旅游的游客呈现出年轻化、家庭化趋势，红色旅

游逐渐成为了一个重要的“社会课堂”。

随着大众旅游时代的到来，广大乡村地区成为

承载旅游需求的重要空间，乡村旅游已成为国内消

费的重要增长点。乡村中的商品已经不再是简单的

土特产而已，这些当地所特有的农产品既能保持着

当地的农业特色，也能够满足现代人们的生活需求；

有精准的溯源链条，就可以在品质方面得到保证，与

此同时它们也具备了价格方面的优势；旅游者不仅

可以就地购买亲自带回家，还可以在旅游结束后进

行线上购物享受送货上门，真正体验到“快递式过

年”；这些商品的营销既能为当地人增收，又能满足

旅游者的消费需求。相较于传统景区景点，广大乡

村能够提供更为丰富多样的旅游产品和业态，在亲

子旅游、生态旅游、研学旅游、健康旅游等方面具有

显著优势，乡村空间可以根据市场需求随时进行变

化，这对城市周边的乡村旅游产业高质量发展具有

重要的现实意义。

临近春节，能不能回家、春节返乡有什么要求，

成为很多人关心的话题。在此情境下，多地发布通

知，建议减少出行、原地过年，有网友总结了 2021 年

的过年趋势，有“快递式过年”“躺平式家务”“5G

式过年”“云端式聚会”“佛系式拜年”等，留在当地

如何过好年，如何在保证疫情防控的前提下更多地

享受假期，成为了许多人思考的问题。“打工人”们

也可以在践行公筷制、一米线、少聚集等健康共识，

尽量不前往人员聚集场所尤其是密闭场所。

一旦在春节期间遭遇涉文旅突发事件时，要沉

着冷静，积极采取自救和互救措施，迅速撤离危险区

域，必要时报警求助。希望每个人都在春节期间要

加强个人疫情防护，认真做好出行准备，预约出游，

错峰出行，系牢“安全带”，让平安、欢乐、文明一路

随行。
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